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Shahristan-Briicke, lsfahan: eine der dltesten Briicken in Persien

50 Jahre SOV:
Ein Briickenschlag auf dem Teppichprad

Nach der fernéstlichen Denkweise ist der Gegensatz stets Teil des Ganzen. Wir von der
Schweizerischen Orientteppichhéndler Vereinigung SOV haben immer wieder mit
Gegensdtzen zu tun. Die Suche nach dem Verbindenden, das Briickenschlagen zwischen
den Extremen ist unsere grosse und faszinierende Herausforderung.
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Suib;ll' in r.'ln' ﬁ'uhusim Ramb&
richten aus dem Orient finden
Teppiche eine besondere Er-
wdhnung. Neben Gewiirzen
und Seidenstoffen wurden sie
schon im spdten Mittelalter
~zur begehrien Handelsware.
Trdume einer geheimnisvol-
fen, nﬂmﬁaﬁhnﬁm Welr

Die Anfdnge: Kampf um eine Marktordnung

Was gab 1944 iberhaupt den Ausschlag,
eine Vereinigung zu grinden? Schon damals
herrschten abenteuerliche Verhéltnisse im Orient-
teppich-Handel. Viele Anbieter nitzten die
Intransparenz des Marktes aus um die verunsi-
cherten Kéufer auf unfaire Art zu tduschen. Somit
war naheliegend, dass die seriésen Fachgeschaf-
te bestrebt waren, das Vertraven der Leute zu
gewinnen. Am 27. April 1944 konstituierte sich
die SOV mit finfzehn Mitgliedern. Ihr Leitbild war
gekennzeichnet durch einen selbstauferlegten
Ehrenkodex mit dem Ziel, saubere Markibedin-
gungen zu schaffen und zu wahren. Die drei
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Wéhrend Jahrhunderten blieb ihr
Besitz dem Adel, spéter dem
innerhalb der letzten fiinfzig
Johre wurden sie fir alle
erschwinglich - befrug der Fran-
kenumsatz 1944 gesamtschwei-
zerisch etwa &0 Millionen
(nach heutigem Werl) so diirfte
arhﬂufnbﬂilﬂﬂ Mﬂ-‘n’l&nﬂ&

haltigsten In unsere Kultur
eingeflossen ist.

wichtigsten Gesetze: eine ehrliche Deklaration der
Teppiche, eine klare Provenienzbezeichnung und
eine seridse Preispolitik. Diese Spielregeln haben
heute noch Giiltigkeit und werden rigoros einge-
halten. Im Bestreben, mehr Marktordnung zu
schaffen, ibernahm die SOV eine Vermittlerfunk-
tion zwischen Behdrden und Konsumenten. Ein
grosser Hdhepunkt war 1977 die Teilnahme des
damaligen SOV-Présidenten an der Handelsdele-
gation lran-Schweiz unter der Leitung von Bun-
desrat Brugger. Man erreichte in einem entspre-
chenden Staatsvertrag die verbindliche Fest-
legung der Herkunftsbezeichnungen fiir iranische
Teppiche. Ein in Pakistan geknipfter Teppich mit
Tébris-Muster darf seither in der Schweiz nicht
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...als die SOV
gegrindet
wurde

mehr nur mit , Tébris” ausgezeichnet werden, son-
dern benétigt den verbindlichen Zusatz ,Paki” -
die Bezeichnung ,Tébris” bleibt dem iranischen
Original vorbehalten. Ein beachtlicher Erfolg,
denn damit erhielt die Provenienzbezeichnung
denselben Schutz wie die Appelation controllée

beim Wein.

Ohne Vermittler spielt der Markt nicht

Als Fachgeschdft stehen wir an der Naht-
stelle zwischen dem &stlichen Produzenten und
dem westlichen Konsumenten. Eine unserer
Hauptaufgaben besteht darin, den Dialog zwi-
schen diesen zwei Welten herzustellen und auf-
recht zu erhalten. Beide haben sich in den letzten

Jahre §$OV (

funfzig Jahren betréichtlich veréindert. Seit 1944
sind bei uns etliche gesellschaftliche Normen und
materielle Werte hinterfragt und revidiert worden.
Der Teppich als Status-Symbol, der damals ein-
fach zum gutbiirgerlichen Heim gehérte, hat aus-
gedient. Die zunehmenden Erleichterungen des
Reisens, die zahlreichen Reiseberichte im Fernse-
hen, aber auch die Informationen der Tagesschau
haben die ferne und geheimnisvolle orientalische
Mérchenwelt entschleiert. Man hat einen ,neven”
Orient entdeckt und zu einer individuellen und
differenzierten Einstellung zum Orientteppich
gefunden. Die grosse Faszination ibt heute vor
allem jene Welt aus, die unsere westliche am
starksten kontrastiert: die Nomaden. Als wiirde
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Von der Représentation zur Liebhaberei

Teppichgeschichte ist immer auch Wohngeschichte. Vor fiinfzig Jahren
gehérie ein Orientteppich selbsiversténdlich zu einer guten Ein-
richtung; wer etwas auf sich hielt, hatte im Wahnzim-
mer einen "Perser”, Fiir den Kaufer waren in
arster Linie Grésse, Farbiéne und Preis von
Bedeufung. Seit der Orientteppich fedoch
seinen Reprdsentationscharakter verloren
hat, findet er eine persénliche Wertschat-
zung. Die heutige Kauferschaft ist anspruchs
voller und interassierter; sie will mehr vermittelt
haben. Dies und die individuellen Wohnstile
unserer Kunden erfordern gut geschulte Verkaufer.
Die Aus- und Weiterbildung der Teppichfachhénd.
ler ist eines der zentralen Anliegen der SOV. Denn
mit dem Wissen rund um den Teppich wachst auch

die Begeisterung dafir.

die Urwiichsigkeit und Wildheit der Turkmenen,
Yiriken, Kurden, Gaschgais oder Kaukasen uns
in einer zunehmend genormten Umwelt etwas
ersetzen. Die wichtigsten klassischen Knipfregio-
nen, der Iran, die Tirkei, Turkmenistan und der
Kaukasus, reagierten wenig oder Uberhaupt nicht
auf diese Veréinderungen. Ganz im Gegenteil: die
Herstellung entwickelte sich immer mehr in Rich-
tung Perfektionierung und Standardisierung durch
vermehrte Manufaktur-Arbeit, also an den Markt-
bediirfnissen vorbei.

Die Kleinen und die Grossen

Eine wichtige Entwicklung auf dem Tep-
pichmarkt setzte in den 60er Jahren ein. Die ste-
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tig steigenden Lebenshaltungskosten in den klassi-
schen Knipfléndern verteuerten den Orienttep-
pich. Fir breite Bevdlkerungsschichten war er
unerschwinglich. Diesem Umstand halfen orienta-
lische Lénder mit grosser Bevdlkerung und noch
niederen Lebenshaltungskosten, wie Pakistan,
Indien oder China, ab. Mit dem Know-how irani-
scher Fachleute begannen sie Nachkniipfungen in
grossem Ausmass und auf Bestellung zu produ-
zieren. In dieser Situation polarisierte sich der
Orientteppich-Markt hierzulande immer  deutli-
cher: Die kleineren und mittleren, persénlich
gefihrten Geschdfte spezialisierten sich auf die
urspringlichen Original-Teppiche, wéhrend die
nachbestellbaren Norm- und Serienteppiche mit



dem Tiefpreisargument in die Kandle der Gross-
verteiler gelangten. In der SOV fanden diejenigen
Fachgeschafte zusammen, die den Orientteppich
als unverfdlschtes Kulturgut pflegen — Grossvertei-
ler sind keine dabei.

Von der Defensive in die Offensive

Die Akzente der Aufgaben haben sich in
den den letzten finfzehn Jahren stark verlagert.
Lag das Schwergewicht der SOV-Aktivitéten in
den Griindungsjahren auf der Errichtung und
Erhaltung einer Marktordnung, so stellt sich heute
die Herausforderung, direkt am Markt einzuwir-
ken. Die Tatsache, dass die Teppichknipfer im
Iran und in der Tirkei an den Bedirfnissen der

50 Jahre — in Teppichen erzdhlt

Bachtiar 143 x 205 cm Fr.
Bidjar 142 x 205 cm Fra
Heriz 260 x 353 cm Fr.
Kaschgay 118 x 185 cm Fr.
Keschan 134 x 206 cm Fr.
Sarouk 97 x 160 cm B

Fiir einen Teppichhdndler driickt sich Zeit immer auc
de gesellen sich die Sticke, die dazumal entstande
den alle zwischen 1900 und 1940 hergestellt und
Jahren in unseren Geschdften anzutreffen war. Solc
“Zeit ist wertvoll”, sagt der Volksmund. Wie werty
bemessen, die die Teppiche innerhalb von finf Jahr
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europdischen Kunden vorbeiproduzieren, kann
nicht einfach so hingenommen werden. Anderer-
seits sollte aber auch verhindert werden, dass die
Teppichtradition durch européisches Design ver-
dréngt wird. Nur ein gleichberechtigter Dialog
zwischen der neuen Generation von Herstellern
und Einkdufern kann die nétigen Impulse geben.

torba 2/94



) in Teppichen aus; zu den Ereignissen einer Deka-
1 sind. Die sechs hier abgebildeten Beispiele wur-
ind représentativ fir die Auswahl, die vor finfzig
e Teppiche sind heute noch im Handel zu finden.
oll sie ist, ldsst sich anhand der Preisentwicklung
ehnten erfahren haben.

1944 Detailverkaufspreis 1994 effektive Wertsteigerung*

- Fr.  16’000.- Fr.  13’300.-

- Fr @000 - Fr. 2'700.-

- Fr.  22'000.- Fr.  14'100.-
Fr.  16°000.- Fr.  14'460.-

- Fr.  17°000.- Fr.  13'100.-

- Fr.  16°000.- Fr.  13'900.-

*indexbereinigt

Oftmals geht es némlich nur um kleine Verdnde-
rungen in den Massen, der Farbgebung oder der
Qualitét traditioneller Provenienzen. Deren ethno-
graphische Eigenart soll hingegen nicht angeta-
stet werden. Dass dies mdglich ist, hat uns das
Beispiel Gabbeh Art gezeigt. Der Keim zur Ent-
wicklung von Gabbeh Art wurde 1989 in einem
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behdbigen Berner Bauernhaus gelegt, als ein
stdiranischer Teppichhdndler beim Einkéufer der
SOV zu Besuch war. Das Gespréch drehte sich
unter anderem um die fast unbekannten Gabbeh-
Nomadenteppiche, die nur in kleinen Formaten
geknipft wurden, aber mit ihrer spontanen Art
eine unwiderstehliche Anziehungskraft hatten.
Kénnten Gabbehs nicht in der Grésse unseren
Raumproportionen angepasst werden? Die Beibe-
haltung ihrer charakteristischen Eigenart war
dabei unbedingte Voraussetzung. Die ersten
Gespriche mit Nomadenfrauen waren nicht
ermutigend; es stellte sich heraus, dass dazu gros-
se Knipfstihle mit starken Holz-, besser noch
Metallrahmen, benétigt wurden. Zum anderen
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Gobbeh A4 (167 187 em)

waren die Qualitétsvorgaben fiir Wolle, Férbung
und Kniipfung hoch. Doch erfillbar. Nach kurzer
Einarbeitungszeit und einigen Versuchen, die tra-
ditionelle Gestaltung auf gréssere Flichen umzu-
setzen, entstand aus dem jahrhundertealten Gab-
beh der Gabbeh Art, dessen Name als
Markenzeichen fir die SOV-Fachgeschéfte
geschiitzt wurde. Die Herstellung der Gabbeh Art
Teppiche erfolgte niemals auf Bestellung, denn die
SOV wollte dem kreativen Einfallsreichtum der
Nomaden méglichst freien Spielraum lassen.
Jedes Exemplar wurde vor Ort ausgesucht.

e

Ein Erfolg, der um die Welt geht

Viele SOV-Fachhéndler begeisterten sich
auf Anhieb fir den neuen Gabbeh Art. Mit viel
Engagement kamen erste Ausstellungen und Vor-
trge zustande. Was dann geschah, kann man
nur noch als ,Swatch-Effekt” beschreiben: Uber
Nacht wurde der Gabbeh Art zum beliebtesten
Orientteppich. Es war die Wiedergeburt einer
uralten Stammestradition in never Form. Gabbeh
Art hat unferdessen europaweit ein Echo gefun-
den, dementsprechend viele Nachahmungen -
grosstenteils in Manufakturen und auch ausser-
halb des Irans nachgekniipft - kommen auf den
Markt. Was heute unter der Bezeichnung ,Gab-
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be.f'l Art (149 x 225 em)

Gabbeh Art — Die Kunst des Dialogs

Hatten Sie den troditionellen Gabbeh auf Anhieb
arkannt? Im Wesenlichen unlerscheidet er sich durch
das Formal von den neuveren Gabbeh Art dann nf.le
Gaschgai-Nomadin knupfte auf ier
ren Kndpfstuhl vorwi

Knlpferin sehr oufwendig. Seit sie jedoch ihre
Woalle einem Fdrber bringen kann, gibt sie kréftigen
Farbténen den Vorzug. Und ermuntert durch den
Anklang, den ihre Teppiche bei uns finden, ent
wickelf sie aus den alten Motiven neve Variationen.

beh” angeboten wird, hat eine Eigendynamik ent-
wickelt in einem Ausmass, das von der SOV nicht
mehr Gberblickt werden kann. In den SOV-Fach-
geschiften wird jedoch nach wie vor der Gabbeh
Art aus dem Zagros-Gebirge angeboten, fir des-
sen Originalitit und Qualitét wir uns verbiirgen.

Mit dieser Pionierarbeit ist der SOV der
schonste und greifbarste Briickenschlag gelungen,
denn er verbindet den handwerklichen Kunstsinn
der Nomaden mit dem Heim unserer Kunden. Auf
diesen Erfolg sind wir stolz. Trotzdem wollen wir
bescheiden bleiben, denn was bedeuten schon
finfzig Jahre Gemeinschaft in einer Teppichge-
schichte, die, nachgewiesen durch den Fund des
Pzyrik-Teppichs, mindestens 2500 Jahre alt ist2
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Wir hoffen einfach, dass unter der Filhrung der
Hand der Fatima die SOV-Gemeinschaft noch
einige derartige Briicken schlagen kann, um auf
dem Teppichpfad dazu beizutragen, die Kulturen
zwischen Ost und West einander néher zu brin-
gen.

Rico Gorini




